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Per I'Osservatario
Multicanalita, alla sua guinta
edizione, si conferma anche
quest'anno il sostegno diun
importante main sponsor, RCS
Pubblicita, 1a concessionaria

per la raccolta pubblicitaria

USSERVATDRIU sulle testate del Gruppo

MULT'CANAL'TA editoriale RCS.

i Un'importante realta aziendale

2[] ‘i 1 come RCS Pubhlicita, voce
autorevole sul tema della
multicanalita e sul consumo dei
media, & per Mielsen, Connexia
e la School of Management del
Politecnico di Milano fonte
preziosa di confranto diretta sui
temi di ricerca e sulle
opportunita che la multicanalita
pua generare in termini di

sviluppo, ohiettivo di ricerca di
guesta edizione.

RCS e il prima gruppo
editoriale inltalia, che ha saputo confermare |a propria leadership tradizionale in un
percarso di inndvazione, sviluppandoa I'attivita su tutte |e piattaforme di comunicazione,
dalla carta stampata ai pid recenti canali digitali, tablet, mobile e televisivi.

L'evoluzione del processo di relazione tra consumatori e aziende ha portato RCS
Pubhlicita a esplorare negli ultimi anni nuove farme di comunicazione in cui non pid i
singoli mezzi, ma veri e propri sistemi multimediali, sono in grado di proporre all'utente i
contenuti richigsti, tramite il device idoned per agni contesto di fruizione. Da qui il
naturale interesse per la ricerca dell'Osservatorio Multicanalita, che da cingue anni si
concentra sulla dieta mediatica dei consumatari e sulla fruizione di contenuti pubblicitari
anline e offlinge.

Con i diversi Sistemi — Corriere, Gazzetta, Uomo, Donna, Giovani, Familiari, fino al
sisterna arredamento Living Metwork - RCS Pubblicita offre dundgue ai prapri Clienti 13
possibilita di facilitare il dialogo coni laro consumatori, articolando su un'audience
allargata una comunicazione multicanale e interattiva.

Per RCS Pubblicita sara dungue interessante capire come si sta evolvendo il cansumao
dei media, sempre pid orientato all'ibridazione e al multitasking, e guali scenari aprona i
rmoderni device mobile in termini di sviluppo e fruizione di nuowvi modelli di advertising.
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