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Yahoo! main sponsor dell'Osservatorio
Multicanalita

9,11 /2001

'La multicanalita genera syiluppo?': & guesto il filo conduttore
della ricerca dell'Osservatorio Multicanalita 2011 condotta da
Mielsen, Connexia = |la School of Management de| Politecnico
di Milano, che verrd presentata il 15 dicembre al Politecnico di
Milano, Campus Bovisa,

'La multicanalitd genera
syiluppo?': & guesto il
USSERVATUR'Q filo conduttore della
MULT'[:ANALITA ricerca dell'Osservatorio
Multicanalita 2011
231 1 condotta da Mielsen,
Connexia = |3 School of

Management del Politecnico di Milano, che quest’anno ritrova un
importante main sponsor, ¥ahoo!.,

Gia nel 2007, anno di fondazione dell’'Csservatorio Multicanalita,
Yahoo! aveva dimostrato il suo interesse per il progetto di ricerca
sul consumo multicanale, che nasceva con 'obiettivo di
analizzare il ruolo di canali fisic e digitali nel processo di acquisto,
con Lno sguardo sempre vigile suagli scenari dellinnovazione
techologica.

mellanno di bilancio di cingue anni di ricerca e di focus sugli
sviluppi generati dalla multicanalita, Yahoo! dimostra di credere
fortemente nel progetto con il suo sostegno in gualita di main
sponsor,

Parlando di multicanalitad la mission di ¥ahoo! e connettere e
persone a cio che pid conta per laro, ovungue si trovino e da
gualsiasi device. Quella deali 'screen’, delle 'app’, degli 'online
store' sta diventando una sfida importante anche per le aziende
tradizionali e i retail fisici' che nelle nuove tecnologie stanno
investendo sempre di pid in un ottica di multicanalita intesa come
multipiattaforma di vendita,

Scopo della ricerca condotta dall'Osservatorio Multicanalita 2011
& anche contribuire ad accrescere |la consapevolezza delle
aziende operanti in Italia sull'importanza della comunicazione
online spingendo a una maggiore coscienza del mezzo portando |
manager ad azioni di marketing creative e integrate per
coinvolgere | consumataori, di fatto, multicanale, pid delle aziende
chessa.

L'appuntamento con la presentazione dei risultati
dell"0sservatorio Multicanalitd 2011 - La Multicanalitd genera
syiluppo?' & peril 15 dicembre ore 9,30 al Politecnico di Milano,
Campus Bovisa. Iscrizioni aperte e informazioni

suwowiwy multicanalita.t e sulla pagina Facebook

wowtwe facebook . comfOsseryatorioMulticanalita.
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