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Osservatorio Multicanalita: 2011
I'anno dei tablet

I risultati della ricerca dell'Osservatorio Multicanalita 2011

MILAIOD

(zli smartphone supererannc per diffusionai
callulari tradizioni entro la fine del 2011, 11
ruclo dei telsfoni di nuova generazicne si
conferma centrala nella vita degli italiani, con
una penetrazions di oltre o milioni di utenti. [
E limportante dato emerso oggi, durante la
quinta edizicne dell'osservatorio
Multicanalita a Milano, durante il quale &
stato definito il 2011 come Panne dei tablat,
antrati prepotentaments nella dotazions
tecnologica degli italiani. & oggl sono circa un
miliche i possessori nel Belpassa.

Propric sulle tavolette i dati pid interassanti: si tratta di un device sostanzialmente «unisaxs (g=%
uomini, 48% donne), mentre per quanto riguarda Peta si concentra nella faseia 25-34 anni {in quasta
fascia d’etd il 21% ha un tablet, contro il 10% che ha uno smartphone). Il tablet rappresanta un
device su cui gli individui sono disposti a investire, anche in relazione al loro reddito, che
appartiens a una fascia medic-alta e non alta. Inoltre, questi device si caratterizeano per un uso pit
familiare e meno personale: oltre la meta dei possessori di tablet dichiara infatti di condividerlo con
il resto della famiglia (il 5o% lo utilizza in casa, solo il 28% al lavoro e il zo% all'aparta).

Tra le attivitd pit svolte sui tablet, oltre alle mail e alla navigazione sui siti di news che spiccanc sulle
altre, si spazia dalla lettura di libri 2 riviste, ai social network, ai giochi, ai servizi di instant
messaging e molti altri. In conclusione, il tablat piace agli italiani perché comodo, facile ma
soprattutto estremamente versatile e poliedriceo.



Par quanto riguarda i navigatori attivi su Internet, lo studic evidenzia che il numero di personea che
navigano mensilmente & cresciuto del 12 per cento @ in un giorno si possono contare in media 15
milioni di intarnauti. Sono in crescita anche i dati dell'utenza fermnminile a dai cosiddetti «silver
surfers (navigatori con etd maggiors di 54 anni). Per svagarsi @ intrattenersi, dice lo studio, gli
italiani continuano a praferira la televisione, che domina su Internet. Una preferenza che rimans,
anche se meno netta, quande =i tratta di aggiornarsi sull'attualita.

La wera novita nella «dieta mediaticas degli italiani & rappresentata dal consumo mediale
multitasking; in particolare il dispositivo maggicrmente utilizzato in abbinata al consumo televisivo
&1l pe, seguito dal cellulare e dai tablst: circa 5,4 milioni di individui utilizeano il computer pit della
meta dal ternpo che passano davanti alla televisione; 9,0 milioni di indiwidui utilizzano il callulare
pit della meta del tempo che passanc davanti alla tv. Infine, Boo.ooo individui ('8o% dei
possessori) utilizzanc il tablat pin della metd del tempo passato davanti alla tw.



