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MULTICANALITÀCOMEMOTOREDISVILUPPOPERAZIENDE E CONSUMATORI
Crisio noncrisi

,

la multicanalità

generasvilupposianelleaziende
siatra i consumatori . Gliindividui
multicanale

,

difatti
,

hannoormai
raggiuntoquota47%%della
popolazione italianamentreottime
performance di businesssupe

rioriallaconcorrenzahanno
caratterizzato le impreseche
hannoadottatounsimileapproccio
negliultimianni . A evidenziarlo
la quintaedizionedell '

Osservatorio Multicanalitàpropostoda
Nielsen in collaborazione con

Connexia e Schoolof

Management delPolitecnico di Milano
checoinvolgeogniannocirca di

7milaindividui di etàsuperiore
ai
14anni . Appartenenti a 3mila

famigliedelpanelNielsen
Homescan.

N° e data : 111219 - 19/12/2011
Diffusione : 6500
Periodicità : Quotidiano
PubbItaToday_111219_19_4.pdf
Web Site: http://www.pubblicitaitalia.it

Pagina : 19
Dimens. : 100 %
66 cm2

Copyright (Pubblicità Italia Today)
Riproduzione vietata

1 / 1

Connexia

http://www.pubblicitaitalia.it

	Pubblicità Italia Today N° 111219 - 4

